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Rheinsteig-Marketing made in Koblenz

[ hoppeconsulting GmbH & Co. KG ] Der Rheinsteig boomt und gewinnt immer mehr begeisterte Fans.
Einen wertvollen Beitrag zur Forderung des regionalen Tourismus leistet das Koblenzer Unternehmen
hoppeconsulting GmbH & Co. KG in Zusammenarbeit mit der Rheinland-Pfalz-Tourismus GmbH.

Auch vergangenen Herbst bot das Rhein-

tal vielen Wanderern mit seinen gelb-gol-
denen Weinbergen und Waldern ein ein-
zigartiges Farbenspiel.

[ Wandern ist angesagt. Und der Rhein-
steig zwischen Bonn und Wiesbaden ge-
horte schon im letzten Jahr zu den belieb-
testen Wanderrouten Deutschlands. 320
km lang fihrt er rechtsrheinisch auf
schmalen Wegen und Steigen bergauf
und bergab zu Wéldern, Weinbergen und
spektakuldren Ausblicken. Perfekt ausge-
schildert 14dt er in diesem Jahr wieder zu
ambitionierten Fernwanderungen oder
abwechslungsreichen Kurztouren ein.
Die touristische Marketingorganisation
fiir das Land Rheinland-Pfalz, die Rhein-
land-Pfalz Tourismus GmbH in Koblenz,
hat sich auf die Fahne geschrieben, den
Bekanntheitsgrad des Landes Rheinland-
Pfalz und seiner touristischen
Regionen zu steigern. Das
tiberaus erfolgreiche Marke-
tingkonzept fiir den Rhein-
steig wird vielerorts gelobt.
Im Rahmen des Hessischen
Tourismustages erhielt der
Rheinsteig in Fulda den ,Son-
derpreis fiir eine herausragen-
de ldnderiibergreifende Pro-
duktinnovation®.

Kompletter Service

Auch das Koblenzer Unterneh-
men hoppeconsulting GmbH
& Co. KG hat wesentlich zum
Erfolg beigetragen. Die Werbe-
mittelagentur hat fir die
Rheinland-Pfalz-Touristik

GmbH neben dem Verkauf der
,Rheinland-Pfalz-Card“ und dem Versand
samtlicher Touristik-Informationsmate-
rialien auch den Einkauf und Vertrieb des
Merchandisingsortiments rund um den
Rheinsteig ibernommen. Die Angebote
finden Interessenten im Internet unter
www.rlpcard.de, www.rheinsteig.de und

www.1lp-info.de. Firmeninhaber Elmar
Hoppe, selbst begeisterter Rheinsteig-
Wanderer, zum gemeinsamen Projekt:
,Neben der Werbemittelberatung von
namhaften Industriekunden und mittel-
standischen Unternehmen haben wir uns
auf den Merchandisingbereich speziali-
siert. Unsere Kunden erhalten sowohl Ein-
kauf der Artikel als auch Vertrieb der Pro-
dukte aus einer Hand. Die Besonderheit
dabei: Der Kunde hat, aulber der finalen
Entscheidung bei der Produktauswahl,
keinerlei Aufwand mit dem kompletten
Merchandising. Organisationen, die hier-
fir weder Strukturen noch Kapazititen
besitzen — oder diesen Bereich einfach
komplett outsourcen wollen —, bekom-
men hierdurch ein eigenes méchtiges Mar-
keting-Werkzeug an die Hand.“

Namhafte Kundschaft

Neben der Rheinland-Pfalz-Touristik
GmbH machen bereits viele weitere
Kunden von diesem Angebot Gebrauch.
Die privaten Hochschulen European
Business School (EBS) in Oestrich-Win-
kel sowie die WHU - Otto Beisheim
School of Management in Vallendar z&h-
len zu den Merchandisingkunden. Die
Schulen profitieren vom All-Inclusive-
Service mit Beratung bei der Artikelaus-
wahl und Produktion, Onlineshop-Er-
stellung, Anbindung an die Warenwirt-
schaft mit Lagerung, Verkauf, Versand
und Abrechnung (www.shop.whu.edu,
www.ebshop.de). Auch die Rhein-Zei-
tung — sowie der fuhrende Jugendradio-
sender bigFM sind Partner und nutzen
das Know-how von hoppeconsulting,
zum Beispiel fiir den Verkauf eigener
Merchandisingartikel und Konzertkar-
ten per Internetshop.
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